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3,5 Jahre Head of Search (SEO/SEA) bei Tchibo

4 Jahre Senior Consultant bei TRG / Interone

6 Jahre Inhouse SEO / Developer

Diplom-Informatiker (FH)
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FAIL #1 — AUSWAHL WETTBEWERBER
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FAIL #1 — AUSWAHL WETTBEWERBER
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TIPP #1 — AUSWAHL WETTBEWERBER

v' Langjahrige wirtschaftliche Wettbwerber bieten nicht
automatisch gute Orientierung fur SEO

v' Auswahl geeigneter Wettbewerber tber ahnliche Rankings und
vergleichbaren Traffic / Geschaftsmodell
moz.com/blog/illustrated-seo-competitive-analysis-workflow

v' Einflisse von SEA & Universal beachten (Website Boosting 31)
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FAIL #2 — SICHTBARKEIT ALS KPI

Personensuche.de
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FAIL #2 — SICHTBARKEIT ALS KPI

Suchanfrage Impressionen « Klicks CTR Durchschn. Pos.

odnoklassniki 2.791.975 3.143 0% 8,0

52.801 1.933 4% b2

2

adresse suchen

personensuche 21.419 42 % 1.9
odnoklasniki 73 0 % 8.0
yasni £20 204 42
Aufgerufene \
goyell Seite AdSense-Umsatz ~ - AdSense-Anzeigen  aggenseCTR © 44
e 0% Einsti 21,67 § 189 5,95 % >
1 f (1]
_ + 5 /0 EI n St I eg e pe des Gesamtwerts: % des Gesamtwerts: lDurchn. fiir
+ 3% Ad sense 3,06 % (707,25 5} 3,46 % (5.458) Datenanmcgﬁi;ﬁ:@
1. fquellen_php?quellenid=631 ikl 21,67 $(100,00 %) ABBGD M0 g 595 5% gle Analytics
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FAIL #3 — PUBLIC TOOL DATA

s Baugeld vs. Baufinanzierung vs.

Privatkunden Firme

T e e e pm—_—— Immobilienfinanzierung vs...

Baufinanzierungsrechner

Finanzierungsanfrage

So funktioniert's

Suchvolumen
Adwords CPC
Suchtrend

— Wettbeweber

Anschlussfinanzierung

Forward Darlehen

Umschuldung
Baufinanzierung zu Top-Zinsen: Mit Dr. Klein zur

Prelongation passenden Immobilienfinanzierung i

KfW Darlehen

(2R 2R 2R AR 2K K AR 2K 282

* Aftraktive Konditionen zum Baugeld o
Darlehensformen & Konditionen « Mehr als 170 Bankpartner im Portfolio ﬁl\\
« Unabhangige, kostenlose Beratung u é:::ilallcist" 2

XN X X
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TIPP #3 — EIGENE DATEN NUTZEN

Velgieichone v Adwords Konto

> Inre Vorteile auf einen Blick  »  Tipps zur Baufinanzierung > vergleich.de Prinzip

Historische Daten

Deutschlands glinstigste Baufinanzierung

v/ iber 350 Banken und Berater im vergieich Te I efo n S u p po rt/ P ro d u ktm an ag e r

\/ 100% kostenlos und absolut unverbindiich

v/ mit Bestzinsgarantie ©

<N X

Kundenbewertung 4.46/5.00

Prototyping

powered by TRUSTED SHOPS

Nettodarlehensbetrag: 150.000 € Zinsbindung: | 5Jahre : Regionale Zinskonditionen: @
:. J . Postieitzant| 22767 |(G)

Baugeld-Anbieter @ Experten- .\ monatliche Rate Solizins / unverbindliche Anfrage Angebot
letzte Aktualisierung: 16.022015 Bewertung effektiver (D
| Jahreszins
va va va va
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FAIL#4 — TIME IS OF THE ESSENCE
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TIPP #4 — WETTBEWERB BEOBACHTEN

1. Rechtzeitig & Regelmaliig

2. Veranderungen beobachten, nicht
ausschlieldlich Effekte

3. Schnelle Bewertung & Reaktion
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Beispiel ,,Wetterseite“
v Aktualitat ist wichtig
v' Wetter + ORT Kombinationen
== ey ® Neuer Inhalt bei jedem Aufruf
@ Nur fur den Googlebot
el emaeratiovtetried ¥ Auf allen Seiten (Wetter-Archiv!?)

Bewigen Sidh um & Grad Vo allem am Dienstag weh @in 2um Teil stirmischer Wind aws

e ——— 2 ® Fir jeden Ort der Welt
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"It Is of the highest importance In
the art of detection to be able to
recognize, out of a number of
facts, which are incidental and
which vital".

Sherlock Holmes

SMX 2015 GERO WENDERHOLM



FAIL #6 — CHASING EVERY SEO GOLD

Linktausch Abwagung
Footerlinks Authorship o
llnkkaufScqutlng_c Nachhaltigkeit

Kommentare -
Bookmark mgv}’[‘{PF

><Acce55|b|llty
= PageRank &

InfograflkSOCIal

“Control your expenses better than your competition. This is where
you can always find the competitive advantage.” - Sam Walton

v' Kundennutzen
v' Ressourcen
v' Realismus

Singnals
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KEEP
CALM

AND

DON'T BELIEVE
THE HYPE



FAIL #7 — DIFFERENZIERUNG & INNOVATION

Beispiel ,,Software*

¥ Budget Linkmiete

¥ Auto-Content + UGC
¥ Gewachsenes System

? ,Alles gemacht wie
Wettbewerber*
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FAIL #/ — WER KOPIERT, HOLT NICHT AUF!
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ZUSAMMENFASSUNG

v Wabhle geeignete Wettbewerber und Kennzahlen
Regelmaldige Beobachtung von Veranderungen
Kritische Bewertung fir eigene Situation und Ziele

Verifiziere Erkenntnisse durch Tests & Prototyping

D N N N

Erhalte Individualitat und Innovationsfahigkeit

SMX 2015 GERO WENDERHOLM @



VIELEN DANK!
L

Gero Wenderholm
Xing: wenderholm.de/x
Facebook: wenderholm.de/f

Google+: wenderholm.de/+
Twitter: wenderholm.de/t

Linkedin: wenderholm.de/l

Gero@Wenderholm.de




